Вестник КрасГУ. Гуманитарные науки, 2001, №1
Философия


А.П.Павлов

НОМИНАЦИЯ КАК СПОСОБ СОЦИАЛЬНОЙ ИДЕНТИФИКАЦИИ

Повседневная жизнь представляет собой совокупность дискурсивных (коммуникативных) практик, важнейшую формообразующую функцию в которых выполняют акты номинации.

Под дискурсами мы подразумеваем способы осмысления индивидами практических проблем, основанных на сопонимании ими смысловых позиций друг друга в коммуникативных ситуациях.

Иными словами, важнейшим аспектом практического понимания и конструирования смыслообразов является взаимная идентификации индивидами друг друга и самих себя в различных обстановках. Любая вещь, любое явление, любой человек обретают смысл только в актах идентификации.

Важнейшей процедурой взаимной идентификации индивидов выступает совместное конструирование коммуникативных релевантных ситуаций. Такая процедура необходима для того, чтобы индивиды в той или иной обстановке могли воспринимать себя и свое окружение как типичные, конгруэнтные.

Совокупность интерсубъективно разделяемых релевантных ситуаций образует то, что А.Шюц называл системой релевантностей или просто образом жизни, который воспринимается участниками ситуаций («мы-груп-пой») как нечто естественное, нормальное, правильное, привычное [ 1. С. 131 ].

Конечно, каждая реальная ситуация уникальна, событийна. Индивиды как участники ситуации стремятся редуцировать ее к единому смысловому пространству означаемого. Такое пространство обладает качеством текста, поскольку содержит в себе определенные коды прочтения.

Однако работа с текстом происходит и в сфере означающих (участников ситуации). Речь идет о том, что индивиды, участвующие в конституировании ситуации, наделены качествами интерпретаторов.

Практическая интерпретация характеризуется рядом особенностей.

Она представляет собой методы, которыми пользуются представители различных социальных групп и общностей при описании своих действий и действий других.

Интерпретативные процедуры имеют вид так называемых индексичных выражений. Несмотря на кажущийся' случайный характер последние обладают упорядочивающими свойствами. Их значение в том, что они указывают на неявное фоновое знание, подразумеваемые смыслы, которые «молчаливо» принимаются участниками взаимодействия.

Американский социолог Г.Гарфинкель полагал, что индексичные выражения, которыми пользуются участники повседневных ситуаций, указывают на специфические объекты, соотносимые с тем практическим уникальным контекстом, в котором они появляются и воспроизводятся благодаря индексичным выражениям [2. С. 328-376].

Резонный вопрос: каким образом люди распознают ситуацию, в которую они попадают? Для того чтобы «завязался» диалог, необходима первоначальная смысловая информация, исходная матрица значений или, как называет ее А.Сикурель, «народная модель».

Речь идет не просто о некоторой базе данных, включающих практические знания, правила поведения. Скорее это имплицитные индикаторы, указывающие на легитимные возможности для индивидов занять привилегированные или просто «должные» символические ниши в конкретном коммуникативном поле. Имеются в виду особые когнитивные способы, позволяющие людям в процессе повседневного коммуницирования структурировать и подтверждать их социальную идентичность.

Иными словами, «народные модели» синхронно выполняют функции: когнитивную (распознание ситуации), социально-онтологическую (указание на легитимные статусы социальной идентичности), экзистенциальную (актуализация самоидентичности индивидов).

Например, в очереди в магазине, в общественном транспорте, на стадионе, на лекции и в других обыденных обстановках индивиды пользуются «народными моделями» для того, чтобы обжить в них свое социальное и экзистенциальное место.

Разумеется, исходные смысловые (точнее сказать, пред-смысловые) матрицы не реализуются автоматически. Для их осуществления индивидами совместно создается особая коммуникативная ситуация, внутри которой проводится символическая игра, составляющая содержание практической номинации.

В самом общем значении практическая повседневная номинация - это процесс презентации и утверждения имен и именных ландшафтов в коммуникативных ситуациях.

Имя указывает (обозначает) предмет: человека, вещь, событие, сообщество и т.д. В качестве ноэмы оно обладает собственной смысловой предметностью, структурой и, следовательно, смыслопорождающей способностью. Имя не просто представляет предмет. Оно выражает его теми средствами, которые в нем заложены.

Имя наделено свойствами вещи (как собственность, как собственное для кого-либо) и свойствами знака (как то, что представляет, выражает), но не сводится к ним.

Имя можно уподобить лицу, точнее сказать лицу-тексту, который могут читать и другие. Имя открыто, но только для «посвященных», которые могут читать данный текст, т.е. имя может существовать в некотором именном ландшафте, в котором оно занимает свое место.
Итак, имя - форма и способ выражения и самовыражения индивида, обеспечивающие его включенность в процессы идентификации в конкретном социальном пространстве или то, что делает индивида личностью (обладателем «лица»). Имя не только указывает на предмет, выражает его смысл. Оно представляет его в ряду других имен в рамках именного ландшафта.

С нашей точки зрения, имя - символический посредник между самоидентичностью индивида («I-self») и его социальной идентичностью («I-me»), «удерживающий» динамическое равновесие между ними.

Для того чтобы выполнять функцию представления социальных предметов, включая индивидов, имена должны содержать коды, позволяющие их оперативно распознавать, идентифицировать, не прибегая к сложным процедурам интерпретации. Имена должны «считываться» моментально и однозначно (например, такие имена, как «Пушкин», «доллар», «шестисотый мерседес» и т.д.). Речь идет об именных кодах, указывающих на принадлежность имени к именному ландшафту, на место его в именной иерархии.

Способы распознания, идентификации имени обусловлены историко-культурными процессами и прежде всего исторически складывающимися толкованиями соотношения слов и вещей. В одной из своих книг М.Фуко выделяет несколько культурных эпох в соответствии с доминированием того или иного способа соотношения слов и вещей [3]. Такие способы называют эпистемами.
Так, для эпохи Возрождения характерна тождественность слов и вещей. Слово не просто представитель и заместитель вещи, а ее подлинная сущность. Мир вещей фактически сливается с миром знаков, растворяется в них. Основным способом получения знаний является толкование знаков как реальных символических посредников.

Можно сказать, что в данную эпоху имена не обладали собственным смысловым содержанием. Они выполняли роль символических индикаторов, знаков, которые просто фиксировали, демонстрировали изначальную принадлежность индивида (или предмета) к социальному универсуму.

Социальный (символический) универсум - «пространство-образ», в котором обозначены границы и индикаторы разделяемого большинством членов общества смыслового порядка. Последний во времена Средневековья и Возрождения не нуждался в особых способах доказательств и рациональных подтверждениях. Он предзадан и существует в силу божественной субстанции, которая лежит в его основе. Поэтому его существование не подлежит никакому сомнению.

Имена выполняют роль манифестации божественного, трансцендентного в формах символической наличности. Хотя имена не имеют имманентного смысла, они обладают реальной онтологической силой, поскольку генетически связаны с божественным трансцендентным порядком. Ярким примером могут служить именины как ритуал, символизирующий духовное рождение человека. Для истинного христианина именины - более значимый праздник, чем его физическое рождение.

Важно отметить, что в данные исторические эпохи проблема идентичности сводилась к ритуальному подтверждению индивидами соответствия собственным именам. Идентифицировать себя в мире, обществе-значит назвать себя по имени: Я - «дворянин», «крестьянин», «священник», «король» и др.
Наконец, отдельное имя не существует как отдельная монада. Оно подразумевает ссылки на другие имена, образующие целостный именной порядок. В указанные эпохи именная субординация носит жесткий характер.

В эпоху классического рационализма Нового времени язык утрачивает непосредственное сходство с миром вещей. При этом он наделяется способностью его конструировать. Объекты и вещи благодаря языку «помещаются» в создаваемые ими особые символические пространства. Отношения между словами и вещами опосредованы представлениями.

Язык формирует представления о вещах, об их функциях, взаимосвязях. Не случайно, как отмечает М.Фуко, в этот период получает развитие всеобщая грамматика, благодаря которой устанавливается синхронность (параллелизм) между образованием словесных знаков и строением предложений, с одной стороны, и формированием мыслительных образов, представлений - с другой.
Таким образом, язык структурирует пространства представлений, внутри которых предметы (включая индивидов) могут быть проанализированы, систематически описаны, наблюдаемы и классифицированы.

Собственно говоря, в «классическую» эпоху полноценно заявили о себе практические дискурсы и связанные с ними процедуры номинации. Вещи теперь можно называть своими именами, т.е. любой предмет в соответствии с классической эпистемой существует, поскольку он может быть назван и классифицирован в ряду с другими поименными предметами.
Назвать имя - значит соотнести его с другими именами по принципу сходства и тождества в рамках структурируемых пространств представлений. Дискурсивные практики позволяют индивидам включаться в классификационную игру, смысл которой в том, чтобы их имена заняли достойное место в указанных пространствах. Про человека с хорошей репутацией говорили: у него честное имя.
При этом нельзя сказать, что в данную эпоху имя полностью эмансипировалось от индивида. Последний сохранял определенный суверенитет по отношению к имени. Это создавало напряженность между именем и его предметом (индивидом). Последний не входил в определение имени полностью. Человек осознавал то, что он «богаче» собственного имени. Тем не менее, право распоряжаться собственным именем было ограничено квалификационными порядками, которые складывались в обществе.
Социальное пространство в классическую эпоху становится все более абстрактным, формальным. Любой предмет обретает смысл только в качестве носителя и посредника абстрактных отношений между людьми.
Следует уточнить понятие «абстрактные отношения». Речь идет об объективных отношениях в рамках символического универсума, который в классическую эпоху имеет особенности.
Конституируемое внутри него ценностно-нормативное пространство устойчиво, консервативно, жестко структурированно и нормативно. В нем проведены четкие демаркационные линии, установлены отношения субординации между отдельными символическими подпространствами, а также между соответствующими им классами названий (наименований).
Вся эта символическая конструкция воспроизводится благодаря ряду фундаментальных идеализации, таких как «право», «частная собственность», «личность», «цивилизация», «свобода», «прогресс» и т.д. Эти идеализации (которые одновременно являются социальными мифами) служат формированию образцовых социальных типов: «образцовый джентльмен», «образцовый купец» и т.п.
Таким образом, классическая эпоха - эпоха экспансии нарицательных имен, которые замещают имена личные. Иметь имя - значит абстрагироваться от богатства жизненных проявлений и быть носителем признаков, соответствующих вышеуказанным образцам. Но это нарицательное имя должно одновременно быть и именем собственным, поскольку в противном случае оно теряет практический смысл. В самом деле, как человек, отчужденный от имманентного жизненного основания, может идентифицировать себя с абстрактными образцами? Павел Флоренский полагал, что когда имена собственные обращаются в нарицательные - это, несомненно, симптом духовно-функционального заболевания. Происходит разлом, деградация подлинного имени. Такое явление русский философ называет имеборчеством [4. С. 281 -322].
Действительно, имя-лицо превращается в имя-маску. Последнее - явление не столько самих именуемых реальных индивидов, сколько именующих, т.е. нарицательное имя (имя-маска) служит самообнаружением познающего, является средством его социальной идентификации, точнее сказать, квазиидентификации. Мы склонны накидывать друг на друга именные ярлыки: «настоящий интеллигент», «подлинный демократ», «консерватор», «реакционер». Но все это не более чем мистификация.
С нашей точки зрения, возможность существования имени нарицательного как имени собственного имеет исторические основания. Классическая буржуазная эпоха характеризуется особой духовной ситуацией и прежде всего появлением нового типа личности. Одна из главных ее черт, очевидно культивируемая вместе с развитием института частной собственности, - естественная установка воспринимать себя как Другого, наряду с Другими.
Если я принадлежу к тому же социальному типу что и Другой, всегда есть принципиальная возможность для меня стать таким же, как он. Равным образом, я знаю, что Другой может стать в точности таким же, как и я. В новых отношения востребованы не столько интимно-личностные, сколько социально-типологические качества человека.
Однако установка человека на восприятие других как на жизненную проекцию самого себя и на восприятие себя как на жизненный образец для других создает условия для его индивидуализации.
Человек буржуазной эпохи конструирует собственное (приватное) пространство, которое соизмеримо с пространствами других. Он контролирует, отслеживает собственные действия, т.е. создает свою биографию. Наконец, он обретает собственное имя, которое имеет реальную цену, реальный вес, поскольку легко сравнимо с другими именами в рамках определенных социальных типов.
Имена в буржуазную эпоху не превращаются еще в отчужденные от индивидов вещи. Имя есть способ самовыражения его носителя. Если имена в средние века актуализировались самим фактом их обладания (титулы), то для людей Нового времени важно не столько само имя, сколько его ношение. Честное имя купца нужно подтвердить делами.
Особая забота об имени объяснялась тем, что оно маркировало жизненное пространство индивида. С помощью имени он мог расширять свое жизненное пространство. Практическими средствами такой «экспансии» были торговые, коммерческие сделки, участие в политических кампаниях и т.д. Однако главный мотив экспансии не капитал, не власть как таковые, а прибыль и власть в их именной закрепленности.
В буржуазную эпоху имя сохраняет элементы культовости. Имя - пропуск в социальный мир, в котором все действуют по определенным правилам. Человек мог утвердить свое имя так, как это делают другие представители его круга. Поэтому все они заботятся о поддержании релевантных смысловых границ, в рамках которых имя каждого занимает свое место на фоне других.

Именно эта забота есть одна из главных причин того, что люди объединяются в различные социальные общности, корпорации: купеческие гильдии, клубы, партии, школы. Каждая из них образует именной ландшафт, в котором тесно переплетаются ритуальные действия и индивидуальные заслуги. Именная иерархия создает условия для социальной идентификации.

Одновременно происходит борьба за утверждение коллективного (корпоративного) именного капитала и связанные с ним ценности. П.Бурдье определяет ее как борьбу за монополию легитимной номинации [5. С. 23]. Речь идет о том, что официально признанный в обществе статус имени (титул, звание, ранг, диплом и т.д.) ставит тех, кто уполномочен его носить, в привилегированное положение перед другими.

Ценности буржуазного общества неотделимы от общей заботы о них тех, кто их персонифицирует. Интеллигент идентифицирует себя с интеллигенцией, купец - с купечеством, рабочий - с рабочим классом с помощью определенных абстракций, в которых отражается идеализированное представление как о своей группе, так и о группах «других». Человек мог «держать» имя благодаря этим коллективно разделяемым идеализациям.

Вторая половина XX столетия ознаменована коренными переменами в мировом общественном сознании. Отметим лишь некоторые ключевые тенденции, имеющие отношение к нашей теме.

1. Идет деидеологизация, деканонизация символических универсумов. Как следствие - разрушение традиционных социальных типов и общностей и связанных с ними образцов идентичности. Индивиды утрачивают смысловую опору в жизни. Им приходится строить собственные стратегии и способы идентификации.

2. Благодаря развитию современных коммуникативных технологий происходят качественные изменения в статусе и социальных функциях знаковых систем. Они перестают быть репрезентацией внешней им реальности, но они также не становятся символическими заместителями этой реальности. Знаки выступают лишь конструкциями, символическими полуфабрикатами, с помощью которых можно фабриковать особые гиперреальности (виртуальные реальности). Такие знаки французский социолог Ж.Бодрийар называет симулякрами.

3. Данные реальности имеют коммуникативную природу, т.е. они создаются и воспроизводятся с помощью особых коммуникативных технологий. У них нет собственной истории, поскольку их темпоральность и символические локусы задаются коммуникативными средствами. Виртуальные реальности существуют только в настоящем времени («здесь-и-теперь»). Прошлое и будущее имеет смысл только в качестве символического обрамления текущего момента.

4. Изменяется сам человек. На первый план в его жизненных стратегиях выступает не столько экзистенциальное настроение, ориентированное на сущностные аспекты его бытия, сколько желания и связанные с ними удовольствия, ориентированные на внешние формы его существования.

Современный человек - существо, производящее впечатление с помощью особых масок - имиджей. В то же время он не только производит впечатление, но сам легко поддается манипулятивному воздействию со стороны других и самого себя.

Таким образом, особенно остро встает вопрос об имени как способе удержания индивидами собственной идентичности. Опасность именной энтропии очевидна.

Чтобы понять практические способы именной идентификации (номинации), характерные для современной ситуации, необходимо сравнить их со способами предшествующей индустриальной стадии.

Фундаментальной проблемой и одновременно предпосылкой процессов идентификации в эпоху капитализма, включая его индустриальную стадию, является отчуждение индивидов. Их именной статус противоречив. С одной стороны, имя - средство «погружения» в релевантную среду социальных статусов. С другой стороны, имя есть способ «удержания», сохранения собственной идентичности в условиях господства формально-рациональных форм общественной жизни и прежде всего бюрократии.

Указанное противоречие именных модусов может разрешаться с помощью стиля. Индивидуальный стиль -это компромисс между статусной интенцией и внутренним Я. Практически стиль выступает как практика номинаций. Ее смысл - в создании и воспроизводстве особых знаков, с помощью которых очерчивается метафизическое поле «своего» (privacy).

Практика номинации - это всегда игра, в которой внешнее и внутреннее, статусное и интимное находятся в динамическом равновесии. Эффект присутствия (а это главная цель номинационных практик) достигается благодаря «плавающему» балансу личных и нарицательных имен, именных знаков и связанных с ними действий.

Так, например, руководитель учреждения, у которого на столе в кабинете посетители могут видеть фотографию его дочери, предстает как «живой человек», имеющий личное имя (Иван Петрович, Сергей Васильевич и т.д.). Но это именное обозначение имеет смысл только в соотнесенности с тем фактом, что данный человек является носителем нарицательного имени руководителя учреждения.

Особенность именной идентификации в новой духовной ситуации в том, что она не направлена на фиксацию присутствия в мире. Современный человек слабо озабочен проблемами распознания себя в других, через других.

Его интересует сама игра номинации. Она проявляется в эмоционально насыщенных, экспрессивных действиях, манифестациях, демонстрациях и т.д. В качестве примера можно привести различные молодежные тусовки, концерты рок-музыки и так называемой попсы. Главная их особенность - имитационная природа.

Имитационные модели поведения формируются благодаря, прежде всего, современным средствам массовой коммуникации. Смысл имитации не только в том, что она участвует в фабрикации виртуальной реальности (часто на основе реальных событий). С помощью особых манипулятивных технологий, в т.ч. паблик рилейшнз, люди включаются в процесс партиципации (соучастия) в «событиях» внутри этой реальности.

Срастание имен участников данного действия с именным фоном виртуальной реальности является основным содержанием номинации в современных условиях.

Современные СМИ активно используют интерактивные методы для того, чтобы обеспечить это именное срастание. Например, существуют передачи на радио и телевидении, в которых «звезды» современной эстрады, политические деятели и другие знаменитости говорят о себе, о житейских делах, как «простые люди». Миллионы людей обсуждают персонажей мыльных опер, интимную жизнь актеров, певиц, политиков. Скандал вокруг Моники Левински, гибель принцессы Дианы, рождение дочери Мадонны - все эти события становятся предметом заботы многих людей.

Итак, важным условием номинации является культивирование «звездных» имен, придание им таких символических качеств, которые делают их аттракторами, «притягивающими» имена миллионов людей.

В отличие от простых личных имен индивидов имена звезд нуждаются в длении, в удержании образа. Существуют различные способы дления. Например, использование имени в качестве товарного знака, клейма. Другой способ - демонстрация определенных действий, привлекающих к себе внимание (скандалы и т.д.).

Имя выражено не только лингвистическими, но и паралингвистическими способами. Имя срастается с телом. Имя объемно, наглядно, чувственно, сексуально. Оно может вызывать брезгливость или, наоборот, положительные эмоции.

Имена всегда, во все времена, обладали магической силой и властью. Благодаря современным манипулятив-ным технологиям власть имени может обладать большей онтологической мощью, чем ее реальный носитель.

Существуют целые индустрии фабрикации имен: рейтинги, презентации и т.п. Имена («звезды») образуют особые «констелляции», общности, именные ландшафты вроде «Планеты Голливуд». «Звезды» не только законодатели мод. Они персонифицируют жизненные, смысловые ориентиры.

Подводя итог, следует подчеркнуть основную идею. Она состоит в том, что типы номинации тесно связаны с историческими формами социальной идентичности. Имя не просто название, обозначение предмета. Оно обладает властью, силой самоутверждения, т.е. оно наделено качеством субъекта. В социальном аспекте имя - скорее личность, нежели слово.
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